
Herzlich willkommen auf unseren Informationsseiten zur automati-
sierten Erstellung von Produkt-Katalogen.

Neue Druckmaschinen und modernste Technologie sorgen jedes Jahr 
für mehr Wettbewerb und günstigere Preise beim Katalog-Druck. 
Trotzdem steigen die Katalog-Kosten von Jahr zu Jahr!

Bei reduzierten Marketing-Etats wird die Neuauflage dieses wichtigen 
Werbeträgers deshalb oft verschoben. Mit allen Konsequenzen für 
das Unternehmen.

Wie Sie dieses Problem grundsätzlich lösen und die Kosten um mehr 
als 50% senken, ohne Qualität und Umfang zu verringern, erfahren 
Sie auf den folgenden Seiten.

Sparpotenziale in 
Ihrem Unternehmen

Im Blickpunkt: Katalogerstellung
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Der Faktor Zeit

Während die Druckkosten fallen, steigen die Auf-
wendungen für Mitarbeiter und Dienstleister, denn 
ein neuer Katalog beschäftigt die halbe Firma und 
viele Dienstleister:
Die EDV-Abteilung trägt die aktuellen Daten zu-
sammen. Die Produkt- und Marketing-Manager, 
die Vertriebsmitarbeiter - alle haben Änderungs-
bedarf angemeldet.
Auch die Werbeagentur und die Druckerei wollen 
rechtzeitig versorgt und koordiniert werden. 
Wenn Ihnen das bekannt vorkommt, wissen Sie 
um den Aufwand und die Mühen bei Katalog-
Projekten.

Eine Produkt-Datenbank statt 
vieler Dateninseln

Bereits eine erste Analyse der Vorgänge weist den 
richtigen Weg zu strukturierten Prozessen und dem 
Einsatz bewährter Technologie:

Speichern Sie alle Katalog-Daten in einer einzigen, 
zentralen Produkt-Datenbank.
Mit Ihren kaufmännischen Daten verfahren Sie in 
der Warenwirtschaft bereits seit vielen Jahren so.

Kein Mitarbeiter wird mehr nach den aktuellen 
Daten suchen müssen. Er weiß, wo er sie fi ndet.
Keine hektischen Aktivitäten mehr kurz vor dem 
Drucktermin. Alles wurde bereits während des 
Jahres erledigt.
Die Daten sind immer auf dem neuesten Stand und 
können jederzeit für eine Katalog-Erstellung ver-
wendet werden.
Die Belastung der Mitarbeiter geht stark zurück.

Es bleibt wieder Zeit für die eigentliche Arbeit.

Hochwertige Kataloge auf  
Knopfdruck

Mit der Einführung einer Produkt-Datenbank 
haben Sie viele Probleme, Fehlerquellen und 
Kostentreiber bereits beseitigt.
Ergänzend können Sie nun ein neues Produktions-
verfahren für Kataloge und Prospekte nutzen:

Das „Datenbank gestützte Publizieren“.

Damit ist folgendes gemeint: Stellen Sie sich vor, 
Sie sehen auf Ihrem Bildschirm die leeren Seiten 
Ihres Katalogs. Nur das Grundlayout. Keine Artikel, 
keine Bilder, keine Preise.

Auf Tastendruck werden diese Seiten nun vom PC 
automatisch gefüllt. Seite für Seite - bis jedes Kapitel 
komplett ist. Das Ergebnis ist ein neuer Katalog, 
mit aktualisierten Daten. 
Zu einem Bruchteil der bisherigen Kosten.

Sehen Sie sich diesen Vorgang in einer LIVE-
Vorführung an. Sie werden danach garantiert 
keinen Katalog mehr von Hand erstellen.
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Das Publizieren von Informationen im Wandel der Zeit

Abb. 3: Heidelberger Druckmaschinen AGAbb. 1: Relief, Ägypten um 1500 v. Chr. Abb. 2: Druckwerkstatt, Deutschland um 1650



Umsatzwachstum durch Katalog-Marketing

1  Kataloge: Standard-
    Produkte Inland

2  Kataloge: Top-Kunden

3  Kataloge: Sonderaktion

4  Elektr. Datenaustausch
    (XML, BME-CAT, etc.)

5  Kataloge: Neue Produkte 
    und Produkt-Gruppen

6  Kataloge: Ersatzteil- 
    und Zubehör

7  Kataloge: Standard-
    Produkte Ausland

8  Kataloge:  Restposten 
    und Abverkäufe
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Anspruchvolles Design 
trotz hoher Automatisierung

Trotz hoher Prozess-Automatisierung müssen Sie 
und Ihre Agentur keine Einschränkungen bei der 
Gestaltung hinnehmen. 
Bereits die ersten automatisch erstellten Seiten ent-
sprechen Ihren Vorstellungen.
Was dann noch an individuellen Akzenten zu setzen 
ist, wird im Layout-Programm vollendet. 

Datenbank gestütztes Publizieren erfolgt mit 
Standard-Programmen. Ihre Produktdaten liegen in 
einer Microsoft® SQL-Server-Datenbank.
Das Layout erfolgt mit Programmen von Adobe®.

So arbeiten Layout- und EDV-Fachleute Hand 
in Hand.

Der Fremdsprachen-Katalog 
für mehr Wachstum

Viele Firmen exportieren ihre Produkte weltweit. 
Ein rein deutscher oder englischer Katalog wirkt 
sich hier nachteilig aus, denn jeder Kunde möchte 
in seiner Muttersprache beworben werden.
Die hohen Kosten der Katalog-Erstellung standen 
einer Lokalisierung bisher entgegen. 
Damit ist jetzt Schluß! Durch die  automatisierte 
Katalog-Erstellung sinken die Kosten ganz 
erheblich.

Ihre Produkt-Datenbank wird um eine Sprache er-
weitert. Für Design und Layout dient Ihr deutscher 
Katalog als Vorlage. Landesspezifi sche Anpassungen 
werden ergänzt.
Bereits nach kurzer Zeit halten Sie Ihren neuen 
Fremdsprachen-Katalog in den Händen.

Individuelle Kataloge für 
Ihre Top-Kunden

Als Ergänzung Ihrer Standard-Kataloge können Sie 
personalisierte Kataloge für Ihre besten Kunden 
erstellen:
Mit ausgewählten Produktgruppen, mit kunden-
spezifi schen Anpassungen und mit Sonderpreisen.

Individuelle Kataloge eignen sich ausgezeichnet, um 
Ihre Top-Kunden zu begeistern und mehr Umsatz 
zu generieren.
Diese Mini-Aufl agen müssen nicht einmal gedruckt 
werden. Sie werden einmal erstellt, regelmäßig aktu-
alisiert und in digitaler Form als PDF-Datei an Ihre 
Kunden verschickt.

Basis für E-Business

Die Anzahl der geschäftlichen Transaktionen über 
das Internet nimmt jedes Jahr zu. Der Zeitpunkt, 
sich mit E-Business-Projekten zu beschäftigen, ist 
also günstig.

Doch das Haupthindernis für E-Business-Projekte 
sind unvollständige Produktdaten!
Diese Hürde haben Sie durch den Einsatz einer 
Produkt-Datenbank bereits genommen.

Sind die Daten einmal vollständig, ist es leicht, 
sie in Ihren Internet-Auftritt einzubinden oder 
elektronisch an Ihre Kunden zu verschicken.
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Abb. 4: Heidelberger Druckmaschinen AG



Sparpotenzial bei einem Katalog pro Jahr und Sprache
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Alle Vorteile auf einen Blick

• Die Arbeitsüberlastung wichtiger Mitarbeiter läßt 
erheblich nach. Die Produktivität im Tagesgeschäft 
steigt wieder.

• Die Kosten für Ihre Kataloge und Prospekte 
sinken. Tausende, monotone Arbeitsschritte 
werden jetzt vom PC übernommen. Industrielle 
Fertigungsmethoden ersetzen Handarbeit. 
Einmal eingerichtet, sind 50% Kostenersparnis 
und mehr die Regel.

• Ihre Produkt-Daten stellen einen erheblichen Wert 
dar. Je öfters Sie diese Daten aktualisieren und an 
Ihre Kunden verschicken, desto höher die Rendite.

• Der Versand von aktuellen Informationen zu 
neuen Produkten, Abverkäufen oder Sonder-
aktionen führt zu mehr Umsatz und Rentabilität.
Viele Produkte werden nur deshalb nicht gekauft, 
weil sie nicht bekannt sind.

• Durch Kataloge in den jeweiligen Landessprachen 
erhöhen Sie Ihre Auslandsumsätze deutlich. 
Die Übergabe als PDF-Datei reicht oftmals. 
Heute wird dies als erster Schritt weltweit 
akzeptiert.

• Produkt-Datenbanken und automatisierte 
Katalog-Erstellung sind keine „großen“ IT-Projekte 
wie die Einführung einer neuen Warenwirtschaft.
Die Umsetzung erfolgt in mehreren, vorab kalku-
lierbaren Phasen. Ohne Zeit- und Kostendruck.

• Alle angebotenen Produkte und Dienstleistungen 
sind voll leasingfähig. Das schont die Liquidität.

crosscom im Profil

Die crosscom leistet Hilfestellung bei der Einfüh-
rung von Produkt-Datenbanken und Verfahren zur 
automatisierten Katalog-Erstellung.

Basis unserer Arbeit ist die Erfahrung aus 15 Jahren
Projektarbeit. Seit dieser Zeit verwirklichen wir mit
unseren Knden innovative Lösungen zur Optimier-
ung von Geschäftsprozessen - zu attraktiven 
Konditionen.

„Datenbankgestützte Katalogerstellung“, „eBusiness-
Projekte“ und „Zeiterfassungs-Lösungen“ sind 
hierbei Kernthemen. 
Unsere konzeptionelle Vorgehensweise hat sich viel-
fach bewährt. Neben Großunternehmen arbeiten 
heute auch immer mehr kleine und mittlere Firmen 
mit crosscom-Produkten.

Nehmen Sie uns beim Wort und vereinbaren Sie 
einen Vorführtermin.

Te
ch

ni
sc

he
 Ä

nd
er

un
ge

n 
un

d 
Ir

rt
um

 v
or

be
ha

lte
n.

 D
ie

 g
en

an
nt

en
 M

ar
ke

n 
un

d 
N

am
en

 si
nd

 W
ar

en
ze

ic
he

n 
od

er
 g

es
ch

üt
zt

e W
ar

en
ze

ic
he

n 
de

r j
ew

ei
lig

en
 H

er
ste

lle
r.

Berliner Allee 69
40212 Düsseldorf
Tel:  (02 11) 540 681 · 0  
Fax: (02 11) 540 681 · 11
Internet: www.do-it-digital.de
E-Mail: info@do-it-digital.de
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